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II. SUMILLA

La asignatura de economia y comercializacion de alimentos forma parte de los cursos béasicos de la carrera, siendo de
caracter importante su desarrollo, es de caracter tedrico-practico y tiene por finalidad brindar a los estudiantes los
elementos esenciales de la economia y comercializacion de alimentos tendientes al logro de un adecuado comentario,
analisis e interpretacion.

Contiene los siguientes temas: introduccion la economia en general, microeconomia, macroeconomia, oferta, demanda,
equilibrio, elasticidad, cdmo funcionan los mercados, empresas y mercados, la economia global importaciones,
exportaciones, panorama de la economia a la actualidad y la comercializacion.



Ill. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

Después de observar un video define los conceptos INTRODUCCION A LA ECONOMIA| 1-4
basicos de la economia general con aciertos. GENERAL

Previo a un debate analiza como funcionan los

mercados de oferta, demanda y equilibrio, precisando COMO FUNCIONAN LOS
© orera, y equiibro, p MERCADOS.
sus caracteristicas. 58
Previa lectura de varias definiciones analiza los EMPRESAS Y
MERCADOS. 9-12

conceptos de la economia, puntualizando su utilidad
en las empresas y mercados.

Después de leer una separata referente al tema,
determina el contexto econdémico en la economia
global y la comercializacion analizando su uso.

LA ECONOMIA GLOBAL Y 13-16
COMERCIALIZACION.




IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
1 Define los conceptos basicos de la economia, refiriendo sus principios basicos, micro y macroeconomia.
2 Identifica la economia como ciencia social, determinando su utilidad.
3 Analiza los problemas econdémicos explicando sus efectos.
4 Describe el crecimiento econdmico y lo refleja lo aprendido.
5 Analiza los graficos de oferta y desplazamientos de la oferta, con acierto.
6 Analiza los graficos de demanda y desplazamientos de la demanda, con precision.
7 Identifica el equilibrio del mercado y realiza ejercicios de elasticidad, mostrando la
eficiencia y equidad.
8 Muestra la utilidad y demanda realizando ejercicios de utilidad total y marginal y resuelve ejercicios.
9 Analiza los factores productivos clasicos que determinan la produccion en el corto y el largo plazo,
con aciertos.
10 Analiza las curvas de costos de una empresa a corto plazo, determinado la relacidén entre la
produccion y los costos de una empresa a largo plazo.
1" Describe el mercado de competencia perfecta, determinando sus caracteristicas.
12 Detalla el mercado monopolista y oligopolista, con precision.
13 Categoriza el comercio internacional, determinando sus caracteristicas.
14 Diferencia las importaciones y exportaciones en el pais, precisando sus caracteristicas.
15 Explica las restricciones al comercio internacional, mostrando su influencia.
16 Identifica los tipos de tratados comerciales, determinando sus caracteristicas.




V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Unidad didactica I: INTRODUCCION ECONOMIA GENERAL

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Después de observar un video define los conceptos basicos de la economia general con aciertos

Estrategias de

Contenidos -
Semana la ensenanza Indicadores de logro de la capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal virtual
Introduccion Definir que es la economia y distinguin Expositiva
Definicién de economia entre  la  microeconomia y la Valora la importancia al| (Docente/alumno) |Define los conceptos basicos de la economia,
1 Microeconomia macroeconomia. investigar acerca de la| ® Usodel Google refiiendo  sus principios  basicos, micro
Macroeconomia Explicar las grandes interrogantes de la| ciencia econdmica. Meet macroeconomia.
Principios de la economia. economia.
- " Debate dirigido
Economia positiva . ) ) . . (Discusiones)
Economia normativa Investigar la economia en sus diferentes | Valora la importancia de . . _— .
. . , e Foros, Chat [dentifica la economia como ciencia social,
El mercado puntos de vista y profundiza la|conocer la economia como determinando su utilidad
2 |Lafuncion de produccion leconomia como ciencia social. ciencia social. '
Lecturas
— — e Uso de repositorios
El orobl . Definir la frontera de posibilidades de digitales
roblema econémico iy
p p‘b'l'd des d dUccis produccién y calcular el costo de
osibilidades de produccién . . .
oportunidad. Valora la im nci i i . -~ .
Costo de oportunidad. portunt - alora la importancia de Lluvia de ideas |on,jiz4 jos problemas economicos explicando sus
Uso eficients de | Distinguir  entre  posibilidades de |conocer los problemas | (Saberes previos) efectos
icien recursos. L A - .
3 Flige cle et elos .eclu S08 produccion y preferencias. econémicos. e Foros, Chat
marginal. 4 .
y €l costo margina Describir en que consiste la
distribucion eficiente de los recursos.
Crecimiento econdémico.
Investigar el  concepto y el Valora la importancia de . - - .
o . - . Describe el crecimiento econémico y lo refleja lo
Evaluacion. comportamiento del crecimientol conocer el crecimiento .
- - aprendido.
4 econémico. economico,

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

o Trabajos individuales y/o grupales
e Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad

COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS.

didactica ll:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Il

Previo a un debate analiza cdmo funcionan los mercados de oferta, demanda y equilibrio, precisando sus caracteristicas.

Contenidos Estrategias de
Semana la ensefianza Indicadores de logro de la capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal ALY
Oferta Expositiva

La funcién de oferta
Ley de la oferta.
Curva de la oferta

Diferenciar y explicar las leyes de la
oferta y demanda.

Valora la importancia de
conocer las leyes de la oferta'y

5
Cambios en la oferta demanda.
Determinantes de la oferta
Demanda
Ley de la demanda , , , , ,
Diferenciar y explicar las leyes de lalValora la importancia de conocer
6 Cura de la demanda
_ oferta y demanda. las leyes de la oferta y demanda.
Cambios en la demanda
Ingreso
El equilibrio del mercado
El prgglo como regulador Reconoce y expl!cg el equmlbrllo dgl Valora la importancia de conocer
Elasticidad mercado, elasticidad, eficiencia, g
7 L . . . el equilibrio de mercado.
Eficiencia y equidad equidad y costo marginal.
Costo marginal
Ut.' I.Idad y demanda Reconoce y explica las utilidades y Va'or?,'a importancia de conocer
8  |tilidad total la utiidad y demanda en el
" . demanda.
Utilidad marginal mercado.
Evaluacion.

(Docente/Alumno)
Uso del Google
Meet

Lecturas: Uso
repositorios
digitales

Lluvia de ideas
(saberes previos).
Foros, chat.

Debate dirigido:
(Discusiones)

Foros y chat

Analiza los graficos de oferta y
desplazamientos de la oferta, con acierto.

Analiza los graficos de demanda y
desplazamientos de la demanda, con
precision.

Identifica el equilibrio del mercado y
realiza ejercicios de elasticidad,
mostrando la eficiencia y equidad.

Muestra la utilidad y demanda realizando
ejercicios de utilidad total y marginal y
resuelve ejercicios

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

o Trabajos individuales y/o grupales

e Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad didactica Ill: EMPRESAS Y MERCADOS

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IlI: Previa lectura de varias definiciones analiza los conceptos de la economia, puntualizando su utilidad en las empresas y

mercados.
Estrategias de
Contenidos la ensefianza
Semana \virtual Indicadores de logro de la capacidad

Conceptual

Procedimental

Actitudinal

Organizacion de la Produccion.

Explicar lo que es una
empresa y describir los

Opinar sobre las empresas y

Expositiva

9 . las elecciones que hacen
problemas econdmicos a los d (Docente/Alumno)
para encarar la escasez. e Uso del Google
que se enfrenta. Meet
Distinguir entre el corto y largo
10 plazo. Debate dirigido
Explicar la relacion entre la | Valorar la importancia que| (Discusiones)
Produccién y costos produccion y el trabajo. fienen la relacion entre| © ToToS Chat
Explica_r’Ia relacion entre la | produccion, trabajo y costos. Lecturas
produccion y los costos. e Usode
Elaborar repositorios
- . digitales
Definir  la  competencia
11 Competencia perfecta perfecta Explicar como se|Valorar la importancia de| Lluvia de ideas
determinan el precio y la|conocer la  competencia| (Saberes previos)
produccion en la competencia | perfecta y el monopolio. o Foros, Chat
perfecta.
. Explicar como un monopolio| Valora la importancia de
Monopolio q Co .
12 . . € precio unico determina la conocer un mercado
Oligopolio.

produccion y el precio.Definir

el oligopolio.

monopolico y oligopélico.

Analiza los factores productivos clasicos
que determinan la produccién en el corto y
el largo plazo, con aciertos.

Analiza las curvas de costos de una
empresa a corto plazo, determinado la
relacion entre la  produccién y los costos
de una empresa a largo plazo.

Describe el mercado de competencia

perfecta, determinando Sus
caracteristicas.
Detalla el mercado monopolista y

oligopolista, con precision.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de casos
o Cuestionarios

o Trabajos individuales y/o grupales
e Soluciones a ejercicios propuestos

o  Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad Didactica IV: LA ECONOMIA GLOBAL Y LA COMERCIALIZACION.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Después de leer una separata referente al tema, determina el contexto econdmico en la economia global y la
comercializacién analizando su uso.

Semana Comise e Est;itseegng]zdae la Indicadores de logro de
X — il la capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal e
Comercio internacional. Expositiva

Que es el comercio internacional

Definir y describir los patrones

Valorar la importancia de

13 ¥ tendencias del comercio tener los conceptos basicos
Porque se desarrolla el comercio - termnacional de una economia en un
internacional panorama global.

, , Valorar la importancia de
Importaciones y exportaciones . . .

14 . . . . |Diferenciar 'y explicar las| tener los conceptos de las
Ventajas e importancia del comercio | . . . .

. . importaciones y exportaciones | importaciones y
internacional. .

exportaciones
Restricciones al comercio internacional. [Describir las restricciones al

15 |presentacion de casos. comercio internacional. Valorar la importancia de
Panorama al 2020 evaluar el panorama actual
TLC. Describir el panorama actual| ge| pais al 2020.

del pais.

Evaluacion

de tratados comerciales.

mencionados y demuestra lo

aprendido con su evaluacion.

(Docente/Alumno)
e Uso del Google
Meet

Debate dirigido
(Discusiones)
e Foros, Chat

Lecturas

e Usode

repositorios
digitales

Lluvia de ideas
(Saberes previos)
e Foros, Chat

Categoriza el comercio internacional,
determinando sus caracteristicas.

Diferencia  las  importaciones vy
exportaciones en el pais, precisando sus
caracteristicas.

Explica las restricciones al comercio
internacional, mostrando su influencia.

Identifica los tipos de tratados
comerciales, determinando Sus
caracteristicas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

o Estudios de casos
e Cuestionarios

o Trabajos individuales y/o grupales
e Soluciones a ejercicios propuestos

e  Comportamiento en clase virtual y chat




VI.

MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas

programados. Basicamente seran:

1.

VII.

MEDIOS Y PLATAFORMAS VIRTUALES
Casos practicos
Pizarra interactiva
Google Meet
Repositorios de datos

MEDIOS INFORMATICOS:
Computadora
Tablet
Celulares
Internet

EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los
criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el andlisis y autoevaluacion. En
cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para
ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma
en que argumenta (plantea una afirmacién, describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion,
expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en que propone a
través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulacién de hipétesis, respuesta
a situaciones, etc. En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus
debilidades y fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su
argumentacion.

Evidencia de Desempefio.

Esta evidencia pone en accidn recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos;
todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo
que se hace, fundamentar teéricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado
en la observacion en torno a como se actua en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evalla ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y
participacion asertiva.

Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del
producto, sino que tiene que ver con el campo de accion y los requerimientos del contexto de
aplicacion.

La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo
final. Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de
inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacién.



UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS MODULOS
Evaluacion de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% El ciclo acadenzlco comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios
ponderados de cada modulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

o PM1 + PM2 + PM3 + PM4
N 4
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