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Il. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura Taller de Marketing y Publicidad corresponde al bloque de Formacién Profesional
Especializada, este curso utiliza los conocimientos de marketing, publicidad, investigacion de
IDENTIFICACION | mercados y empresas integrandolos, conjugandolos para ofrecer mejores resultados a las
organizaciones, esta dividida en cuatro mddulos y programada para desarrollarse en un total de
16 semanas.

COMPETENCIAS | Desarrollara en el estudiante la competencia que le permita seleccionar las estrategias y
técnicas del marketing y la publicidad pertinentes para desarrollar un plan de marketing y
campafa publicitaria integral para una organizacién o empresa y con ello acrecentar su
liderazgo no solo cuantitativo sino también en lo cualitativo.

|. La comunicacién interna en la organizacion politica: Comunicacién Politica y sus
relaciones, Los actores del proceso de Comunicacién Palitica, La planeacion en
la Organizacién Politica, Criterios para analizar prondsticos electorales.

Il. Investigacion de mercados en la campaiia electoral: La investigacion de mercado y
sus funciones, Tipos de investigacion de mercado politico. La Campafia y Disefio
CONTENIDOS de cuestionarios.

[Il. Comunicacioén politica en redes sociales: Diferencias entre Publicidad y Propaganda
en politica, La campafia publicitaria en épocas electorales. Estrategias de
comunicacién en Redes Sociales y el Mensaje politico.

IV.Los medios de comunicacion en la campana electoral: La imagen del candidato, Rol
de los medios de comunicacién en la campafia. Objetivos de una campafia de
comunicacién. Propuesta y presentacion en medios de comunicacion.

PRODUCTO Se culmina con la presentacion y exposicion de un Plan de campafia electoral sobre un partido
politico, demostrando la investigacion, la estrategia, el cumplimiento de objetivos y la evaluacién
electoral de dicha campana.
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Ill. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

Prepara y disefia datos para el o 1-4
desarrollo de una investigacién de Investigacion de

mercado. Mercado

AplicaI técnicas y estrategias. para un Plan de Marketing
diagnostico de Plan de Marketing. Campaiia Publicitaria s
Desarrolla habilidades cognitivas para

transmitir conocimientos culturales y de 912
valor, destacando, ante todo, el~valor de Marketing Digital )
la imagen en las campafas de

publicidad.

Produce contenidos digitales | ioacion d

: : : nvestigacion de

innovadores vinculandolas a  otras Me cado 13-16

realidades y valores, con mensajes
actuales que hacen unicos y diferentes
las campaflas de marketing y
publicidad.
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

1 Identifica las Posibilidades del marketing con valor.

2 Identifica las fases de la investigacion de mercados.

3 Construye y pone en practica las herramientas del disefio de investigacion.

4 Disefia y Asume la importancia de una investigacion exploratoria.

S) Codifica las estrategias derivadas del andlisis de cada una de las matrices.

6 Aplica estrategias para un completo Plan de marketing.

7 Estructura un Plan de accion segun requerimientos.

8 Aprecia y manipula un Plan de Marketing.

9 : : :
Descompone un argumento mediante una estrategia con mensaje actual.

10 .- 7 ’ e - - Va -
Establece una conclusion a través del analisis y la capacidad de sintesis.

11 Hace una representacién grafica destacando el valor del mensaje de la
campafa

12 - Ve - ~ - - .
Manipula estratégicamente la camparfia publicitaria

13 Codifica una estrategia digital con nuevas herramientas digitales.

14 Selecciona correctamente las redes sociales como recursos para crear
contenidos.

15 Desarrolla habilidades en una Gestion del marketing digital.

16 Presenta y sustenta su campafa de marketing y publicidad.
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Z

INVESTIGACION DE MERCADO

Unidad
Didactica I:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I
Prepara, disefia, describe y explica la preparacion de datos para el desarrollo de una investigacion de mercado.

Semana Contenidos Estrategia Indicadores de logro
Conceptual Procedimental Actitudinal gl Eieties dle e catpesinke
. Propone Identifica las Posibilidades
Marketing del 1.0 al 4.0.) Compara las opo?tunidades en el | Expositiva del marketing con valor.
1 Estrategia orientada a | estrategias del proceso de | (Docente/Alumno)
crear valor para el cliente | marketing de valor investigacion ;\';IJ:(;)'[ del Google
Introduccion y primeras Elabora el enfoque del Establece un Identifica las fases de la
2 fases de la investigacion blema método para| pebate dirigido investigacion de
de mercados. pro abordar el problema | (piscusiones) mercados.
Construye *Foros, Chat Construye y pone en
herramientas de Reconoce su practica las herramientas
3 Preparacion del disefio|investigacion  como posibilidad Lecturas del disefio de
de investigacion Focus group, | . cadora *‘Uso de investigacion.
encuesta, entrevista a ' repositorios y
profundidad revistas digitales
Recopilacion, Disefia la preparacion ;Ar\:ugr]f}ancia de unlg Lluvia de ideas imDIoSr?Qr?ciay Aaseume ur!g
4 preparacion, analisis e brep b (Saberes previos) | IMP

informe de los datos

de los datos

investigacion
exploratoria.

*Foros, Chat

investigacion exploratoria.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Guia de evaluacion
rabricas

segun
de mercados.

Construccién de un disefio de investigacion

Comportamiento en el aula virtual.
Incorpora herramientas de disefio de
investigacion de mercados
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Determina el diagnéstico —
la cocreacion

Crea estrategias de
analisis de cada una
de las matrices.

Aprecia las
estrategias
derivadas del

analisis de cada
matriz

Disefia la estructura

Asume el disefo de

Plan de marketing del Plan de|un plan de
marketing marketing
N Ejecuta cada
Plan de Accion D|sgpa un P_Ian de actividad del plan
accion sostenible P
de accion
Sustentacion del Plan de|Realiza una Sustgnta
. . manipula un plan de
Marketing presentacion

marketing

Expositiva
(Docente/Alumno)
*Uso del Google

Meet

Debate dirigido
(Discusiones)
*Foros, Chat

Lecturas

*Uso de
repositorios y
revistas digitales

Lluvia de ideas
(Saberes previos)
*Foros, Chat

Codifica las estrategias derivadas
del andlisis de cada una de las
matrices.

Aplica estrategias para
completo Plan de marketing.

un

Estructura un Plan de accién
segun requerimientos.

Aprecia y manipula un Plan de
Marketing.

del Plan de marketing.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

con valor

Guia de evaluacion: Elaboracion | Exposicion de un plan de marketing viable y | Comportamiento en el aula virtual.

Demuestra habilidades en el desarrollo del
plan de marketing
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~

CANPANA PUBLICITARIA

Unidad Didéactica

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA llI: Desarrolla habilidades cognitivas para transmitir conocimientos culturales y de valor,
destacando, ante todo, el valor de la imagen en las campafas de publicidad.

S Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
emana didactica capacidad
Cognitivo Procedimental Actitudinal P
El Ma_lrketlng d(_a hoy: Esboz_a} form_as de Efectia la campafa Expositiva Descqmpone un argumgnto
9 tendencias, consumidores Yy |intencion mediante el o (Docente/Alumno) | mediante una estrategia con
AR publicitaria i
gestion digital argumento *Uso del Google un mensaje actual
Asume habilidades| Meet
Crea y reconoce los |digitales, habilidades Debate dirigid Establece una conclusion a
10 Branding y valor de marca modelos de éxito del | cognitivas, (Iﬁsgiio';'g;)o través del analisis y la
valor de marca. conocimientos Y| «Foros. Chat capacidad de sintesis.
actitudes. ’
Insight Radiografia  del gerlgtei);pret%iferente)s/ Elabora iezas ouras Hace una representacion
11 gnt. 9 propie . P *Usode gréfica destacando el valor
consumidor expresiones creativas repositorios y :
. . o del mensaje
innovadoras revistas digitales
Ejecuta el plan de accién en Sistematiza 1as | -y giifica la Campafia| Lluviadeideas | Manipula estratégicamente la
12 actividades de valor

Medios convergentes

para la campafa

de publicidad

(Saberes previos)
*Foros, Chat

campafa publicitaria

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Evaluacion segun rubricas

publicitaria

Creacién y ejecucion de la campafia

entornos.

Comportamiento en el aula virtual.
Comparte su experiencia del impacto de la
campafia publicitaria en los diversos
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Unidad
Didactica

MARKETING DIGITAL

IV:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Produce contenidos innovadores vinculandolas a otras realidades y valores, con
mensajes actuales que hacen unicos y diferentes las campafias de marketing y publicidad.

Semana Contenidos Estrategia Indicadores de logro de
Cognitivo Procedimental Actitudinal didactica la capacidad
Presentacion de Plan | Vincula la realidad | Expositiva Codifica una estrategia
13  |La estrategia digital de  Marketing y|con la experiencia de | (Pocente/Alumno) | digital con nuevas
Campafia Digital | |la campaiia. *Uso del Google | herramientas digitales.
— Meet —
Disefia la estrategia Planifica su Desarrolla habilidades en
14 Gestion del marketing digital del marketing digital estrategia de| pebate dirigido una Gestion del marketing
contemdos. . (Discusiones) dlgltal..
_ Presentacion de Plan Aprecia  estrategias | -Foros, Chat Selecciona correctamente
Las redes sociales y el . de marketing de las redes sociales como
15 ) . de  Marketing vy :
marketing de contenidos s contenidos en la| Lecturas recursos para crear
Campaiia Digital Il . : Uso d ;
social media. so de contenidos.
repositorios y
16 | Sustentacion de la campafa | presentacion del de  sus  DPiezas| |iuviade ideas campaiia de marketing y
de marketing y publicidad cumplimiento del artisticas. publicidad.

plan de accion

(Saberes previos)
*Foros, Chat

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Utilizacién de herramientas digitales

Exposicién de campafia de marketing y

publicidad.

Comportamiento en el aula virtual.
Asume una postura favorable hacia las
estrategias digitales
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas

programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS

VIRTUALES

e (Casos practicos

e Pizarrainteractiva

e Aula Virtual de la UNJFSC

e (Google Meet

e Repositorios de datos

e Plataformas sociales (Facebook y
Whatsapp)

e Canales virtuales (Youtube)

e Mentimeter (encuestas en tiempo
real)

e Breakout Rooms

o Wix

MEDIOS INFORMATICOS:

Computadora
Tablet
Celulares
Internet
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EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los criterios de
evaluacién son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacién sera a través de foros, chat y cuestionarios para el analisis y autoevaluacién. En cuanto al primer
caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y con proposito, para ello debemos ver como
identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una
afirmacidn, describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones
y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones,
formulacion de hipétesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para corregir 0
mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su argumentacion.

Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del producto, sino
que tiene que ver con el campo de accién y los requerimientos del contexto de aplicacién.

La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de inasistencia inhabilita el
derecho a la evaluacion.

Evidencia de Desempefio.

Esta evidencia pone en accidn recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos tecnologicos; todo ello en
una integracién que evidencia el uso de las TIC; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar
tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observacién en torno a como se actua
en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evalla ponderando como el estudiante logra planear una camparia estratégica
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participacion
asertiva.

VARIABLES PONDERACIONES Dg:gamiiig)ﬁggﬁfgs
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% El ciclo acadén;ico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de
cada modulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

P PM1+ PM2 + PM3 + PM4
B 4
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BIBLIOGRAFIA Y REFERENCIAS WEB

8.1 Fuentes bibliogréficas

UNIDAD DIDACTICA I:

v" Naresh K. Malhotra. 2004. Investigacién de mercados, cuarta edicidn. Edit. Pearson Educacién,
México.

v' Arens, William y otros (2008). Publicidad. Ed. McGraw-Hill

v Philip Kotler & Gary Armstrong (2016). Fundamentos de marketing. Decimotercera edicién. México:
Pearson

UNIDAD DIDACTICA II:

v Philip Kotler & Gary Armstrong (2016). Fundamentos de marketing. Decimotercera edicién. México:
Pearson

v" Quifiones, Cristina (2013). Desnudando la mente del consumidor. Lima, Peru: Ed. Planeta.

UNIDAD DIDACTICA IlI:

v' Costa, Joan y Moles, Abraham (2014). Disefio y publicidad, el nuevo reto de la comunicacién. Ciudad
de México, México: Trillas.

v' Garcia, German (2019). Planificacion estratégica de Campafias de Comunicacion para la organizacion
Techo Colombia (Proyecto de Grado). Universidad de Pamplona, Villa del Rosario, Colombia.

v" Ramos, Jiancarlos (2017). Estrategias en medios digitales y la comunicacidon institucional en los

estudiantes de ciencias de la comunicacién de la universidad Nacional José Faustino Sanchez Carrion.
(Tesis de pregrado) UNJFSC, Huacho, Peru.

UNIDAD DIDACTICA IV:

v" Guillermo Lépez Garcia & José Gamir Rios & Lidia Valera Ordaz, 2010 “Comunicacién politica Teoriasy
enfoques. Editorial Sintesis Madrid — Espania.

v" Moschini, Silvina (2012) Claves del Marketing del Marketing Digital
v" Oscar Ochoa, 2000 “La Comunicacién Politica y opinidn publica”, Edit. MC Graw — Hill México.

v' Pérez Gabriel, 2003 “Curso basico de periodismo audiovisual”, Ediciones Universidad de Navarra
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Fuentes electrdénicas:

Andrade, David (2016) Estrategias de marketing digital en la promocidn de Marca Ciudad
https://www.redalyc.org/pdf/206/20645903005.pdf

Gomez, Jaime (2018) El marketing digital y las estrategias on line de las microempresas

colombianas”
https://repository.unimilitar.edu.co/bitstream/10654/10857/1/documento%20academico%20marketing
%20digital.pdf

Miranda, Ana (2016). Redes sociales: herramienta de marketing internacional en el sector
Hotelero

http://www.scielo.org.mx/pdf/eps/n31/1870-9036-eps-31-00012.pdf

Perdigén, Rudibel (2018). Estrategias de comercio electrénico y marketing digital para pequefas y
medianas empresas

http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52227-18992018000300014

Huacho, 01 junio de 2020
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