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Il. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura de Comunicacion Politica corresponde a los cursos Complementarios del Bloque
de Formacién Profesional Especializada. Esta asignatura busca que se relacione el proceso de
IDENTIFICACION | Ia comunicacion en la politica y esté dividida en cuatro modulos y programada para desarrollarse
en un total de 16 semanas.

Identificar como se da la comunicacion en la politica e ideologia, para disefiar planes y
COMPETENCIAS | estrategias de comunicacion y con ello movilizar conciencias hacia las ideas propuestas.

I. La comunicacion interna en la organizacion politica: Comunicacion Politica y sus
relaciones, Los actores del proceso de Comunicacion Politica, La planeacion en
la Organizacién Politica, Criterios para analizar pronésticos electorales.

Il. Investigacion de mercados en la campaiia electoral: La investigacion de mercado y
sus funciones, Tipos de investigacion de mercado politico. La Campafia y Disefio
CONTENIDOS de cuestionarios.

lIl. Comunicacién politica en redes sociales: Diferencias entre Publicidad y Propaganda
en politica, La campafia publicitaria en épocas electorales. Estrategias de
comunicacién en Redes Sociales y el Mensaje politico.

IV.Los medios de comunicacién en la campana electoral: La imagen del candidato, Rol
de los medios de comunicacién en la campafia. Objetivos de una campafia de
comunicacién. Propuesta y presentacion en medios de comunicacién.

PRODUCTO Se culmina con la presentacion y exposicion de un Plan de campafia electoral sobre un partido
politico, demostrando la investigacion, la estrategia, el cumplimiento de objetivos y la evaluacién
electoral de dicha campafia.
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CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA NOMBRE DE LA SE
UNIDAD DIDACTICA MA
NAS
5 En el (Eonltexto potlltlc(:jo el estl_Jdla_n,te LA COMUNICACION i
§ — conocerd e concept e omunicactn | INTERNA EN
s |P y AU€ | ORGANIZACION
la componen elaborando un Plan de POLITICA
Campana.
El estudiante aplicara la investigacion | | A INVESTIGACION EN
—_— cualitativa y cuantitativa para aplicarlo a LA CAMPARA
< | casos concretos de la vida politica 5-8
% peruana. ELECTORAL
)
El estudiante aplica las técnicas de la
publicidad y de la propaganda como . 9-12
2 = medio para influir sobre la opinion COMUNICACION i
=) publica y la conducta de la sociedad de POLITICA EN REDES
5 tal modo que el individuo adopte una SOCIALES
opinién y un comportamiento
determinado.
A El estudiante comprendera el concepto LOS MEDIOS DE 13-16
< de comunicaciéon politica para poder | COMUNICACION
= = analizar el rol de los medios en la EN LA CAMPANA
> configuracion de la opinion publica y los
procesos electorales.
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
1
Analiza el procedimiento de la comunicacidn politica y sus relaciones.
2
Identifica el proceso de Comunicacion Politica.
3
Evalua las estrategias de la Comunicacion Politica.
4
Debate el procedimiento de la Comunicacion Politica y procesos electorales.
5 Establece diferencias entre la investigacion de mercado y sus funciones.
6 Identifica la eficiencia de los Tipos de investigacién de mercado politico
7 Fundamenta y distingue entre los diversos tipos de campafia que existen.
8 Apreciar los argumentos de las Estrategias y elementos en una campafia electoral..
9 Discute las Diferencias entre Publicidad y Propaganda.
10 Aplica las técnicas de la campafia publicitaria en épocas electorales.
11 Fundamenta el rol de las estrategias de comunicacion publicitaria en su campafia
12 Aplica de manera eficiente la Publicidad, propaganda y los medios de comunicacién en la actualidad
en la campana.
13 Explica las bases del manejo de La imagen del candidato en la sociedad peruana.
14 Debate casos de Peru en los diferentes medios de comunicacién en una campafa politica.
15 Propone esquema de los objetivos de una campafia de comunicacidn para la realidad peruana.
16 Discute el esquema de presentacion en medios de comunicacion.
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V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Expositiva
L L Analiza el procedimiento de la Reconoce la importancia del . .
Definicion de la Comunicacién . P g . . P . ° " (Docente/Alumno) | Analiza el procedimiento de la
1 - . comunicacion politica y sus estudio de la Comunicacién U del Googl . o .
Politica y sus relaciones. . o so € 00gl€| comunicacion politica y sus relaciones.
relaciones. Politica. Meet
Debate dirigido
Los actores del proceso de . . i i
N p , . .., | Reconoce la importancia de los (Discusiones) . s
Comunicacidn Politica: La Triada | Revisa el proceso de Comunicacion eForos, Chat Identifica el proceso de Comunicacion
2 - . S - actores del proceso de ’ o
(periodistas, politicos y opinion Politica L . Politica.
- Comunicacidn Politica
publica). Lecturas
eUso de repositorios
L L . L . digitales . . . _
La planeacién en la Organizacién |Analiza los objetivos y la estrategia de L, Disefia una tactica para cumplir objetivos
Politi . Valora el plan de accién lab do la ol i6n d o
3 olitica campafia Lluvia de ideas €l@aborando la planeacion de campafia.
(Saberes previos)
*Foros, Chat
. s . e Realiza el Plan de Campafia con criterio
o . - Realiza el andlisis de elecciones Valora la planificacion en la . -
4 Criterios para analizar prondsticos . . S - analizando los pronésticos electores
anteriores y tendencias organizacion politica
actuales.
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
Examen virtual de la unidad didactica utilizando los [Entrega el esquema del plan de Marketing politico Comportamiento en clase virtual y chat
temas discutidos en clase.
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La investigacion de mercado
y sus funciones.

Analiza La investigacién de
mercado y sus funciones.

Asume una posicion critica
al andlisis de la
investigacion de mercado y
sus funciones.

Expositiva

(Docente/Alumno)
J Uso del
Google Meet

Tipos de investigacion de
mercado politico.

Analiza la eficiencia de la
investigacion cualitativa,
cuantitativa y nuevas formas en
redes sociales.

/Asume una posicidn critica al
analisis delos Tipos de
investigacion de mercado
politico.

Debate dirigido
(Discusiones)
¢ Foros, Chat

Lecturas

La Campania Politica

Distingue entre los diversos tipos
de campafia que existen.

/Asume una posicion critica al
analisis de la campania politica.

e Uso de
repositorios
digitales

Disefio de cuestionarios

Analiza la estructura de las
preguntas

Asume una posicion critica
sobre cdmo ayuda la
investigacion a la OP.

Lluvia de ideas

(Saberes previos)

U Foros,
Chat

Establece diferencias entre La
investigacion de mercado y sus
funciones.

Identifica la eficiencia de los Tipos de
investigacion de mercado politico

Fundamenta vy distingue entre los
diversos tipos de campafia que existen.

Aprecia las técnicas de investigacion
aplicadas y utiliza las herramientas
digitales de investigacion.

utilizando los temas discutidos en clase.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

Examen virtual de la unidad didactica | Los alumnos en forma grupal presentan los datos
obtenidos en la investigacion de la campafia a realizar.

Comportamiento en clase virtual, exposicién de la

investigaci

on realizada.
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Discute las Diferencias entre Publicidad v
Propaganda.

Aplica las técnicas de la campaia
publicitaria en épocas electorales.

Fundamenta el rol de las estrategias de
comunicacién  publicitaria en  su
campana.

Juzga los nuevos sintomas Expositiva
9 Diferencias entre Publi,c?dad y Discytg las  Diferencias entrelsqciales en las ciudades durante |[(Pocente/Alumno)
Propaganda en politica Publicidad y Propaganda. los afios del siglo XXI. eUso del Google
Meet
Debate dirigido
. N Debate la importancia de los|(Discusiones)
Identifica uso de la campafia de . L
10 ] . blicitari , oublicidad a través de los medios medios de comunicacién en una|eForos, Chat
a campana publicitaria en epocas L, ) X campanfa publicitaria en épocas
electorales. de comunicacién para influir en el
o electorales. Lecturas
debate politico. L
eUso de repositorios
digitales
Compara la estrategia como |Valora el rol de las Estrategias de
11 [estrategias de comunicacion en| herramienta fundamental en una lcomunicacién publicitaria. Lluvia de ideas
Redes Sociales. campafia (Saberes previos)
e o[Foros, Chat
Desarrolla en la practica el rol
iAnaliza la eficiencia del mensaje en| del mensaje y el tema de
12 una campafia electoral. campana.

El mensaje politico

Aplica de manera eficiente el giro de la
campafa en torno al tema y mensaje
politico.

modulo.

Prueba virtual de los temas tratados en el

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

sociales.

Visualizacion del avance de la campaiia en redes

Comportam

iento en las clases virtuales y
sustentacion de enfoque de campania en redes
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Identifica criticamente las

Debate la importancia del

e Exposicion
docente y
participacion

Explica las bases del manejo de La
imagen del candidato en la sociedad
peruana.

con lluvia de

Debate casos de Perl en los
diferentes medios de comunicacion
en una campafia politica.

ideas de los
alumnos.

e Uso de
medios de
informacion
impresos vy
digitales.

e Elaboracién
de

Propone esquema de los objetivos de
una campafia de comunicacion para|
la realidad peruana.

bases del manejo de Lamanejo de la imagen del
13 La imagen del candidato. imagen del candidato. candidato
Analiza el rol de los| Apreciala importancia del
14 Rol de los medios de comunicacion |diferentes medios de| rol de los medios de
en la campafia. comunicacion en la] comunicacion en la
campafia. campafia.
Obietivos de una campafia de Sigue el esquema de lospDefiende la importancia de
1 co r!n UniCacion P objetivos de una campafauna campafia de
5 : de comunicacion. comunicacion
Compara el esquema de la Juzga la propuesta de campaiia
16 Propuesta y presentacion en propuesta de campafia en en los diversos medios

medios de comunicacion.

medios de comunicacion.

organizadore
s visuales.

e Resolucion
de casos.

Discute el esquema de presentacion
en medios de comunicacion.

Prueba virtual sobre los conceptos tedricos de

la unidad.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

irtual.

Presentacion de los resultados de la campafia

ctitud en las clases virtuales y cumplimiento de rubricas en
la campania virtual.
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas

programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS
VIRTUALES
e (Casos practicos
o Pizarra interactiva
e Aula Virtual de la UNJFSC
o Google Meet
o Repositorios de datos
o Plataformas digitales (Facebook y

Whatsapp)

e Canales virtuales (Youtube)
e Mindomo (Mapas mentales)

MEDIOS INFORMATICOS:
e Computadora

o Tablet

e Celulares

e |Internet.
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EVALUACION

La Evaluacién es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los criterios de
evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion sera a través de foros, chat y cuestionarios para el andlisis y autoevaluacién. En cuanto al primer
caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y con propésito, para ello debemos ver como
identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una
afirmacion, describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones
y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones,
formulacién de hipétesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para corregir o
mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su argumentacion.

Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del producto, sino
que tiene que ver con el campo de accidn y los requerimientos del contexto de aplicacion.

La evaluacién de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de inasistencia inhabilita el
derecho a la evaluacion.

Evidencia de Desempeiio.

Esta evidencia pone en accion recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos tecnolégicos; todo ello en
una integracion que evidencia el uso de las TIC; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar
tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observacion en torno a cdmo se actua
en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evalua ponderando como el estudiante logra planear una campafa estratégica
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participacion
asertiva.

VARIABLES PONDERACIONES Dg:g’ﬁ&i%ﬁ?ﬁggﬁfgs
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% Elciclo acadén;ico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de
cada médulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

P PM1 + PM2 + PM3 + PM4
- 4
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BIBLIOGRAFIA Y REFERENCIAS WEB

8.1 Fuentes bibliograficas

UNIDAD DIDACTICA I:

v" Comunicacidn Politica en Campafias electorales Mddulo Avanzado de Formacidn Politica Internacional
IDEA — Primera Edicion mayo 2006 - Peru

v Barreto, Wilson Jaime. 1991, Marketing Politico. Elecciones 1990. Universidad del Pacifico. Centro de
investigacion.

v" Davis Flora. La Comunicacién No Verbal. Alianza Editores. Editorial Ecuador Articulos de Jaime.

UNIDAD DIDACTICA I

v" Carlos Fara. Alfredo Davalos Lopez, 2014 “Comunicacion politica 3D”. Asociacidn latinoamericana de
consultores politicos. Primera edicién Quito — Ecuador.

v' Maricela Portillo - Guiomar Rovira 2005 “Comunicacién Politica compilacién y comentarios. Edit.
Universidad Auténoma de la Ciudad de México - Agosto 2005.

v' Sierra Caballero, Francisco, 2006 Politicas de Comunicacién y Educacién “Critica y desarrollo de la
sociedad del conocimiento, Edit. Gedisa Barcelona.

UNIDAD DIDACTICA llI:

v" Alfonso Chaves-Montero & Walter Federico Gadea Aiello & Victor Herndndez-Santaolalla & Inmaculada
Marmol & Santiago Goémez Mejia & Alejandro Alcolea Marin & Jorge Juan Morante & Victor Renobell
Santarén & Antonio Alaminos Fernandez & Fidel Arturo Lopez Eguizabal, 2017. Comunicacidn Politica y
Redes sociales — Sevilla.

v" Mazzoleni Gianprieto, 2010 “La Comunicacidn Politica”, Edit. Alianza Madrid - Espafia.

v" Organizacién demdcrata Cristiana de América. 2016, Manual de campafia electoral: marketing y
comunicacioén politica. - 1a ed. - Buenos Aires
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UNIDAD DIDACTICA IV:

Guillermo Ldpez Garcia & José Gamir Rios & Lidia Valera Ordaz, 2010 “Comunicacion politica Teorias y
enfoques. Editorial Sintesis Madrid — Espafa.

Oscar Ochoa, 2000 “La Comunicacion Politica y opinidn publica”, Edit. MC Graw — Hill México.

Pérez Gabriel, 2003 “Curso bdsico de periodismo audiovisual”, Ediciones Universidad de Navarra

Fuentes electrodnicas:

Céardenas, Alejandro (2017) Redes sociales y campafas electorales en lberoamérica. Un analisis
comparativo de los casos de Espafia, México y Chile
https://scielo.conicyt.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-367X2017000200019

Del Rey, Javier (2011). La comunicacidn politica en la sociedad del marketing y de internet. Encuadres,
relatos y juegos de lenguaje
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3800461.pdf

Espino, German (2010). La transformacidn de la comunicacidn politica en las campafias presidenciales de
México
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51405-14352011000200003

Guia para una Comunicacion Politica exitosa
https://www.kas.de/wf/doc/kas 6459-1522-1-30.pdf?050505231554

Murilo, Kuschick (2009) Marketing y comunicacién politica
https://www.redalyc.org/pdf/325/32512745005.pdf
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