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N° celular 944415245

1. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura Campafia de Publicidad corresponde al Bloque de Formacion Profesional
Especializada, en el curso se emplearan las técnicas y herramientas que le permitan estructurar
al estudiante una campafa integral ya sea de caracter comercial o social, en la que se aprecie
la unidad de camparia.

Se propone desarrollar en el estudiante la competencia que le permita identificar y
fundamentar el quehacer de las agencias de publicidad, asi como el concepto publicitario, el
brief, las piezas publicitarias, etc. para formular una campafia publicitaria del anunciante y con
ello transformar el posicionamiento del producto o de la marca en el pablico objetivo.

Esta asignatura es de naturaleza tedrico préctica, la cual esta dividida en cuatro modulos y

programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.
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I11. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

UNIDAD

\Y]

hacen las Agencias de Publicidad.

NOMBRE DE LA UNIDAD SEMAN
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA
AS

Dentro del contexto publicitario reconoce los
a . .
< departamentos y funciones de una Agencia de . -
Q — | publicidad segtn la organizacion de una Agencia Agencia de Publicidad 01 al 04
% Clasica.
a Dentro de un contexto publicitario formula el brief
g — | publicitario estableciendo la estrategia creativa y la | Brief Publicitario 05 al 08
= estrategia de medios.
-]
o) Simulando una agencia de publicidad construye una
<D‘: — | campafia  publicitaria  respetando los pasos | Campafia de Publicidad 09 al 12
Z — | esenciales del brief.
-]

Ante los responsables del negocio propone su

campaiia publicitaria presentando sus Brief segun lo | Presentacion de Campafia 13 al 16




UNIVERSIDAD NACIONAL

JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
VICERRECTORADO ACADEMICO
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

DEPARTAMENTO ACADEMICO DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

IVV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO
1 Analiza la Agencia de Publicidad y reconoce su estructura segun bibliografia clésica.
2 Analiza y explica las funciones de los departamentos de la Agencia de Publicidad.
3 Identifica las empresas vinculadas al rubro publicitario.
4 Disefia un Isologotipo y eslogan.Presentacion de Marca para una Agencia de Publicidad.
5 Formula el brief creativo adaptandose al formato de cada agencia.
6 Crea publicidades impactantes en base al Insight.
7 Analiza y realiza un compendio de medios publicitarios.
8 Identifica los principales medios de la localidad.
9 Analisis y segmentacion del mercado.
10 Desarrolla un concepto publicitario que guie la campafa identificando las necesidades del anunciante y
caracteristicas del producto.
11 Propone la estrategia creativa coincidente con el concepto publicitario.
12 Organiza la realizacion de piezas publicitarias.
13 Estructura de las piezas publicitarias.
14 Propone la estrategia de medios en concordancia con el brief creativo.
15 Disefia su presentacion multimedia para la exposicion ante el anunciante.
16 Sustenta la Campafia publicitaria desarrollada con los pasos del Brief.




V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS

Unidad
Didactica I:

Agencia de Publicidad

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA | :
Dentro del contexto publicitario reconoce los departamentos y funciones de una Agencia de Publicidad segun la organizacion de una Agencia Clésica.

Semana Contenidos Estrategia de la Indicadores de logro de la
- — ensefianza virtual capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
Identifica la estructura de * Expositiva Analiza la Agencia de Publicidad
1 Analiza la Agencia de Publicidad. | una agencia de publicidad. Asume la estructura de una (Docente/Alumno) y reconoce su estructura segun

La marca.

Disefia un Boceto basico de
una Agencia de Publicidad.

agencia de publicidad

e Uso del Google Meet

Analisis de lectura.

bibliografia clasica.

Analiza las funciones de los
departamentos de Agencia de

Identifica las funciones de
los departamentos de una

Establece las funciones de

Debate dirigido
(Discusiones)

Analiza y explica las funciones de

2 .. Agencia de Publicidad. claves de una agencia de e Foros, Chat los departamentos de la Agencia
Publicidad. - . . ' i
Boceto medio de una Agencia | publicidad. Lectura colectiva y de Publicidad.
de Publicidad. analisis.
o Lluvia de ideas
Identifica las empresas vinculadas Discute sobre las empresas |y, o o) trabajo de las (Saberes previos) . .
L vinculadas a la publicidad. - Identifica las empresas vinculadas
3 al rubro publicitario. - . empresas vinculadas con la | ® Foros, Chat T
Boceto final de una Agencia A 2 de Publicidad ) -~ al rubro publicitario.
de Publicidad. gencia de Fublicidad. e Ejecucion logoy
slogan.
Presentacion de Marca para una Arte final de Marca para una | Justifica el logo y eslogan * Lluviade ideas Disefia un Isologotipo y
4 P P go y es’0g (Saberes previos) eslogan.Presentacion de Marca

Agencia de Publicidad.

agencia de publicidad.

de la agencia de publicidad.

Foros, Chat

para una Agencia de Publicidad.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
o Cuestionarios

e Trabajos individuales y/o grupales
e Soluciones a Ejercicios propuestos

o Comportamiento en clase virtual y chat




Brief Publicitario

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA 11 :
Dentro de un contexto publicitario formula el brief publicitario estableciendo la estrategia creativa y la estrategia de medios.

Contenidos Estrategia de la Indicadores de logro de la
SBMEE ensefianza virtual capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal
ldentifica los elementos del Selecciona las partes mas | ® Expositiva Formula el brief creativo
5 Andlisis del brief creativo. importantes del brief (Docente/Alumno) adaptdndose al formato de

brief creativo.

creativo.

o Uso del Google Meet.

cada agencia..

Andlisis de publicidades

Crea ideas publicitarias

Propone ideas

e Lecturas
e Uso de repositorios

Crea publicidades impactantes

6 extranjeras. Técnica del insight. | basadas en el insight. publicitarias novedosas. dlg{te_llt_es L en base al Insight.
o Andlisis de gréfica y
spots audiovisuales.
Formula una plantilla para . ¢ Debate dirigido Analiza y realiza un
. . . . Valora la utilidad de - - -
7 Andlisis del brief de medios. conocer los medios y costos de conocer a los medios o Formulacion grupal de | compendio de medios
espacios publicitarios. ) plantilla. publicitarios.
e Debate dirigido:
. . Recolecta informacion de los Discusiones . .
3 Principales medios de la orincipales medios de la Aprecia la informacion. ( ) Identifica los principales

localidad.

localidad y la ordena.

e Forosy chat
e Trabajo grupal.

medios de la localidad.

Unidad Didactica
|

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

o Trabajos individuales y/o grupales

o Soluciones a Ejercicios propuestos

e  Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad
Didactica Il1:

Campaiia de Publicidad

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA 1l :
Simulando una agencia de publicidad construye una campafia publicitaria respetando los pasos esenciales del brief.

Semana Contenidos Estrategiadela | Indicadores de logro de
i PF—S ensefianza virtual idad.
Conceptual Procedimental Actitudinal la capacidad
e Expositiva
9 Segmentacion del mercado Segmenta el mercado Valora la identificacion de (Docente/Alumno) Andlisis y segmentacion del

segmentacion del mercado.

e Uso del Google Meet.
o trabajo en equipo.

mercado.

Identifica la necesidad del

Formula un concepto

Aprecia el concepto

e Expositiva

Desarrolla un concepto
publicitario que guie la

10 anunciante y caracteristicas del L o (Docente/Alumno) campafa identificando las
publicitario. publicitario. : .
producto. e Uso del Google Meet. | necesidades del anunciante y
caracteristicas del producto.
Pronone bocetos v auiones para | DESarrolla bocetos y e Lluvia de ideas Propone la estrategia creativa
11 rop cersyg P guiones publicitarios segiin | Valora la estrategia creativa. (saberes previos). coincidente con el concepto
piezas publicitarias. . . S
la estrategia creativa. Foros, chat. publicitario.
o Lluvia de ideas
12 Bocetos y material audiovisual | Produce las piezas Aprecia la realizacién de las (Saberes previos) Organiza la realizacién de
publicitarias. piezas publicitarias. e Foros, Chat piezas publicitarias.
e Trabajo en equipo
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
CONOCIMIENTO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

e Trabajos individuales y/o grupales
e Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad
Didactica 1V:

Presentacion de Campafia

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV :
Ante los responsables del negocio propone su campafia publicitaria presentando sus Brief segun lo hacen las Agencias de Publicidad.

Semana Contenidos Estrategia de la Indicadores de logro de la
- T nsefianza virtual i
Conceptual Procedimental Actitudinal ensenanza ua fapeciaac
o Lluvia de ideas
Analiza | ducei6 Justifica los el tos d (Saberes previos)
13 Las piezas publicitarias. na’iza 'a posproduccion ustifica fos elementos de e Foros, Chat Estructura de las piezas publicitarias.

de piezas publicitarias.

las propuestas publicitarias.

o Trabajo grupal de
posproduccion.

Selecciona los medios adecuados

Formula la estrategia de

Aprecia la estrategia de

e Debate dirigido
(Discusiones)

Propone la estrategia de medios en

14 para la campafia medios para el anunciante. | medios. ¢ Foros,_ Chat concordancia con el brief creativo.
e Trabajo grupal de
produccién.
Elaboray desarrollauna | Dedica tiempo para disefiar | ® Foros, Chat Disefia su presentacion multimedia
15 Disefia la presentacion de campafia. | presentacion multimedia una presentacion realmente | e Retroalimentacion | para la exposicion ante el
impactante. impactante. de profesor. anunciante.
e Lluvia de ideas
Desarrolla una Arguye el impacto positivo S ; o -
S s - aberes previos
16 La campanfa publicitaria. argumentacion coherente de | de la campafia y escucha las ( P Sustenta la Campafia publicitaria

la campafia publicitaria.

sugerencias del cliente.

e Presentacion final
de campafia.

desarrollada con los pasos del Brief.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de caso
e Cuestionarios

e Trabajos individuales y/o grupales

e Soluciones a Ejercicios
propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los
temas programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS 2. MEDIOS INFORMATICOS:
VIRTUALES e Computadora
e Casos practicos o Tablet
e Pizarra interactiva e Celulares
o Google Meet e Internet.

¢ Repositorios de datos



UNIVERSIDAD NACIONAL
JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
\ VICERRECTORADO ACADEMICO

~Huscus. FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES :
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

. o}
o
+l‘lr|u'}‘+

VII. EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y
permanente. Los criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de
producto.

1. Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el andlisis y
autoevaluacion. En cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel
interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como identifica
(describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que
argumenta (plantea una afirmacion, describe las refutaciones en contra de dicha
afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y
la forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones,
generalizaciones, formulacion de hipotesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacién permite que el estudiante reconozca sus debilidades y
fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel serdn de respuestas simples y otras con preguntas
abiertas para su argumentacion.

2. Evidencia de Desempefio.

Esta evidencia pone en accion recursos cognitivos, recursos procedimentales y
recursos afectivos; todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer
reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teéricamente la
préactica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observacién en torno a
cdmo se actla en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evalua ponderando como el estudiante se hace
investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a
través de su asistencia y participacion asertiva.

3. Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente
la entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de accién y los
requerimientos del contexto de aplicacion.
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La evaluacién de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos
parciales y el trabajo final.

Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30%
de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

UNIDADES
DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS
MODULOS
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacién de Producto 35% El ciclo académico
comprende 4
Evaluacion de Desempefio 35 %

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los
promedios ponderados de cada médulo (PM1, PM2,
PM3, PM4)

. PM1+ PM2 + PM3 + PM4
N 4

VIII. BIBLIOGRAFIA Y REFERENCIAS WEB

UNIDAD DIDACTICA I:

1. Arens, William, Weigold, Michael y Arens, Christian (2008). Publicidad. China:
McGraw-Hill. Impreso CTPS.

2. Iniesta, Lorenzo (2004). Diccionario de Marketing y Publicidad. Barcelona,
Espafa: Gestion 2000.

3. Florez, Blanca (2014). Guia para disefiar una marca. Cali, Colombia. Editorial UOC.

Rey Miro Quesada, Bernardo (2006). Publicidad General. Editora EI Comercio.

5. Salmon, Jordan (2004). Comunicacion mas alla de la imagen. Lima, Per(; Centro de
informacion de la UPC.

&



UNIVERSIDAD NACIONAL
JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
VICERRECTORADO ACADEMICO

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES =
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA II:

1. Arens, William F. (2000). Publicidad. Ed. Mcgraw - Hill

2. Mejia, Miguel (2002). El rating: ¢(Como entender los nimeros magicos? Lima,
Peru: F.E. USMP.

3. Quifiones, Cristina (2013). Desnudando la mente del consumidor. Lima, Perd: Ed.
Planeta.

4. Porter, Michael (2013). Estrategia competitiva. Técnicas para el analisis de la
empresa y sus competidores. Madrid, Espafia: Ediciones Piramide, Grupo Anaya.

UNIDAD DIDACTICA l11I:

1. Olivares, Eric y Vilahur, Lia (2012). Dibujo para disefiadores graficos. Badalona,
Espafia: Parramon.

2. Pefaloza, José (2012). De la semidtica a la publicidad. Lima, Peru: Fondo
editorial Universidad de San Martin de Porres.

3. Costa Joan y Moles, Abraham (2016). Disefio y publicidad; el nuevo reto de la
comunicacion. Ciudad de México, Mexico: Trillas.

4. Kotler, Philip y Keller, Kevin (2012). Direccion de Marketing. México D.F.,
México: Pearson.

UNIDAD DIDACTICA IV:

1. Klaric, Jurgen (2014). Véndele a la mente, no a la gente. Lima, Peru: Division
editorial BIIA.

2. Kaotler, Philip y Keller, Kevin (2012). Direccion de Marketing. México D.F., México:
Pearson.

REFERENCIAS WEB:
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http://tesis.uson.mx/digital/tesis/docs/19652/Capitulo2.pdf
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» Contreras Omar H. (2015). El Brief Publicitario
https://www.academia.edu/32228147/BRIEF PUBLICITARIO

> Lola Ferndndez Poyatos. (2014). La estrategia de marketing: briefing y
posicionamiento
https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/15866/1/Tema%203.%20La%20est
rateqia%20de%20marketing%20briefing%20y%20posicionamiento.pdf

» Patricia Balifias y Lic. Pablo Lecha. (2012). Estructua General de la
Agencia de Publicidad.
https://publicidadliccom.files.wordpress.com/2012/11/estructura-de-la-
agencia-y-foda-abril-2012.pdf

» Zamira Mendoza (2000). La Agencia Publicitaria es una empresa
especializada en Publicidad. Sus clientes
https://www.academia.edu/7663724/La_agencia_publicitaria_es una_empre
sa_especializada_en_publicidad. Sus clientes
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