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Il SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura corresponde al bloque de Formacion General, busca comprender los
mercados comunicacionales e identificar nuevas oportunidades de negocios innovadores
de acuerdo a los grupos de interés.

Se pretende desarrollar en el estudiante competencias que le permitiran combinar
diversos recursos para crear propuestas originales con el fin de acrecentar las
posibilidades de generar propuestas empresariales en comunicacion.

Esta asignatura es tedrica y practica, la cual esta dividida en cuatro modulos y

programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.
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lll. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NOMBRE DE LA UNIDAD

requerimientos formales de constitucion.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA SEMANAS
DIDACTICA
En la introduccidn al tema compara los mercados
2 comunicacionales en un contexto global, mediante | Introduccién al tépico de la Economia de 1,2,3y
g = | un abordaje casuistico y practico de las empresas | mercados 4
> emblematicas.
Tras la investigacion de mercado como
2 herramienta de andlisis, compara la diversidad de L 56,7y
o — . ) Investigacion de Mercados
— oportunidades de empresa a escala regional para 3
> una constitucién formal.
Con la finalidad de desarrollar propuestas
a innovadoras en un contexto empresarial 9, 10,
g — | competitivo, experimenta la el proceso creativo | Competitividad
2 considerando  modelos de emprendimiento 11y 12
exitosos.
Ante las amplias posibilidades de desarrollo de
9( mercados comunicacionales, codifica propuestas ) 13,14,
o> o ] i Los Mercados Regionales
= = | originales para el desarrollo de negocios, segun
2 15y 16
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO

1 Explica los conceptos basicos de emprendimiento segun bibliografia validada

2 Arma un plan estratégico, segun criterios de reconocidos tratadistas nacionales.

3 Justifica el uso de Técnicas creativas en la propuesta de empresas formales segun pardmetros legales nacionales.

4 Juzga la repercusion de la macroeconomia, tomando como referencia la hemerografica nacional.

5 Aprecia la importancia de la cultura emprendedora, de acuerdo a tipologia bibliografica contemporanea.

6 Valua la creatividad e innovacidn, basandose en praxis de técnicas validadas.

7 Juzga la importancia de diferenciar negocio y empresa, considerando autores reconocidos.

8 Salvaguarda su potencial innovador mediante propuestas de mejora de ideas acordes con las exigencias minimas segun
bibliografia vigente.

9 Explica el proceso del planeamiento estratégico, bajo los parametros de gestién empresarial establecidos.

10 Analiza la investigacion de mercado, segun lo planteamientos de la mercadotecnia.

11 Identifica la oportunidad de empresa, de acuerdo a parametros econdmicos de mercados competitivos.

12 Jerarquiza elementos en el desarrollo de empresa, segin recomendaciones de bibliografia vigente.

13 Reconoce las oportunidades de innovacion empresarial, considerando los parametros establecidos por el
periodismo convencional.

14 Discute la importancia de desarrollar un perfil emprendedor, teniendo como referencia canones
internacionales de eficiencia comprobada.

15 Explica la efectividad de su propuesta emprendedora, considerando las referencias pragmaticas validadas.

16 Aplica las estrategias de emprendimiento e innovacién en un proyecto comunicacional regional,

considerando los parametros de las entidades de formalizacién empresarial.
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V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Introduccion al tépico de la Economia de

Unidad
Diddctica I :

mercados

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA | :

abordaje casuistico y practico de las empresas emblematicas.

En la introduccion al tema compara los mercados comunicacionales en un contexto global,

mediante un

Semana Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
. o didactica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
1. Distingue los conceptos de - Expositiva _ o
1 emprendimiento. (Docente/Alumno) Explica los conceptos basicos de
2. Ejemplifica los tipos de em.prend|m|ento segun bibliografia
emprendedor. e Uso del Google | validad
3. Conceptua la planificacion Meet
2 estratégica. Debate dirigido Arma un plan estratégico, segun criterios
ifi i . . de reconocidos tratadistas nacionales.
4. ldentifica los elementos que | Desarrolla |dea.s de Aprecia los aportes de (Discusiones)
componen una empresa. empresa creativas N . )
. . autores. Justifica el uso de Técnicas creativas en la
5. Compara los procesos Obtiene recursos creativos. . o F Chat .
3 creativos bara la propuesta de | Crea oportunidades de Propone Ideas creativas oros, Lha propuesta de empresas formales segun
P prop .p Escoge las mejores Lecturas parametros legales nacionales.
empresa. negocios rentables.
.. . propuestas de sus
6. Aclara los requisitos minimos | Esboza maquetas compaferos o Uso de By
para la constitucién formal de P ' oo Juzga la repercusion de la
empresa. repositorios macroeconomia, tomando como
isti i digitales . ‘e
4 7. Distingue la macroeconomia .g . referencia la hemerografica
de la microeconomia Lluvia de ideas )
nacional.

8. Identifica a la economia
global como cantera de
analisis empresarial

(Saberes previos)

e Foros, Chat

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales

Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad
Diddctica Il :

Investigacion de Mercados

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Tras la investigacion de mercado como herramienta de analisis, compara la diversidad de oportunidades de
empresa a escala regional para una constitucion formal.

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana didactica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
- Expositiva Aprecia la importancia de la cultura
5 (Docente/Alumno) emprendedora, de acuerdo a tipologia
1 Disti las t inologi bibliografica contemporanea.
. istingue las terminologias: ' e Uso del Google
cultura emprendedora, Juzga la relevancia de la del Meet
. s L o . ee . L . Iy
6 innovacion y creatividad. . emprendimiento, seglin Valia la creatividad e innovacion,
. ) L Identifica los factores de la Debate dirigido . : .- .
2. Diferencia la creatividad de la cultura emprendedora sus factores. basandose en praxis de técnicas validadas.
innovacién P Se interesa en reconocer | (Discusiones)
l1a Ia dif . peruana. inologias d
. 3. Detalla la diferencia entre Desarrolla estrategias de nuevas tipologias de - Chat Juzga la importancia de diferenciar
i i imi e Foros, Cha . .
empresario y negociante. posicionamiento de ideas. emprendimiento. negocio y empresa, considerando autores
4. Integra nuevas tendencia en . L, Dedica tiempo libre para Lecturas id
. Recoge informacion para . . reconocidos.
empresas virtuales. debatir sobre negocios y
5 0 72 el g proponer un proyecto de tabl e Usod
: rgar?lza .e, pfroces?de negocio :mpr(.esas rentables. sode Salvaguarda su potencial innovador
constitucion formal de una Recoge criterios de autores crecienta su pOStUra repos|t0r|os mediante propuestas de mejora de ideas
empresa. . respecto del digital . . L .
. .| nacionales L Igitales acordes con las exigencias minimas segun
6. Debate acerca de la existencia emprendimiento e . . . L
8 Lluvia de ideas bibliografia vigente.

de posibles mercados no
cubiertos.

innovacion.

(Saberes previos)

e Foros, Chat

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos
e Cuestionarios

e Trabajos individuales y/o grupales

e  Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad
Didactica Il :

Competitividad

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IlI: Con la finalidad de desarrollar propuestas innovadoras en un contexto empresarial competitivo, experimenta
la el proceso creativo considerando modelos de emprendimiento exitosos.

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana diddctica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
. Expositiva
9 (Docente/Alumno) | Explica el proceso del planeamiento
estratégico, bajo los parametros de
e Uso del Google | gestién empresarial establecidos.
Describe el proceso del Juzga la necesidad de Meet & P
planeamiento estratégico estudios mercadotécnicos. Establece las bases para e ) ) o
10 empresarial. Discute las diferencias y AN ig Debate dirigido Analiza la investigacién de mercado,
Compara publicaciones de similitudes entre mercados prop (Discusiones) segin lo planteamientos de la
o . . . proyecto de empresa .
diarios y secciones de nacionales y extranjeros. , mercadotecnia.
. . . . Adecudndolo a los F ch
economia internacionales y Obtiene referencia ) , e Foros, Chat
nacionales casuistica para su diferentes parametros. Lecturas ifi i
1 e -I diod ( -a p Se interesa en el desarrollo Identifica la oportunidad de empresa,
entifica el estudio de- inhovacion. y profesional de la mano con de acuerdo a pardmetros econémicos
mercado como herramienta Recoge informacion L e Usode .
. s . L la constitucion de de mercados competitivos.
de diagndstico. variada de del ambito repositorios
. . empresas
Reconoce las oportunidades | nacional para comunicacionales digitales . | ld I
de empresa en mercado planteamiento de ' Liuvia de ideas Jerarquiza elementos en el desarrollo
emergentes. propuestas creativas. ) de empresa, segliin recomendaciones
12 (Saberes previos)

e Foros, Chat

de bibliografia vigente.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Estudios de Casos
Cuestionarios

e Trabajos individuales y/o grupales

e  Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat




Unidad
Didadctica IV :

Los Mercados Regionales

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Ante las amplias posibilidades de desarrollo de mercados comunicacionales, codifica propuestas originales para
el desarrollo de negocios, segun requerimientos formales de constitucion.

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana didactica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
. Reconoce las oportunidades de
. Expositiva . ., . .
13 innovacién empresarial, considerando
(Docente/Alumno) . ) )
. . los parametros establecidos entidades
1. Investiga el contexto regional lad
en busca de mercados. e Uso del Google | reguladoras.
2. Describe la las caracteristicas Meet
del nuevo perfil emprendedor | Ejemplifica los diferentes Justifica la relacion entre Debate dirigido Discute la importancia de desarrollar
14 3. Infiere en el proceso de mercados emprendimiento, (Discusiones) un perfil emprendedor, teniendo como
generacion de propuestas comunicacionales. innovacién y empresa. referencia canones internacionales de
comunicacionales. Compara la necesidad de Expresa con propiedad las e Foros, Chat eficiencia comprobada.
4. Diferencia las posibilidades de | desarrolla un perfil necesidades de generar Lecturas
desarrollo de mercados segin | emprendedor eficiente. nichos laborales regionales. . L
. " . . = Explica la efectividad de su propuesta
15 lineas de carrera. Defiende los nichos de Se interesa en la generacién .
. . ‘. . e Usode emprendedora, considerando las
Explica las estrategias de éxito | mercados de su propia fuente de o . ) .
empresarial regional. comunicacionales ingreso ligado al mercado repositorios referencias pragmaticas validadas.
6. Pronostica la importancia de la | regionales. comunicacional. digitales
constitucion de empresas Lluvia de ideas Aplica las estrategias de
innovadoras en comunicacion (Saberes previos) | emprendimiento e innovacién en un
16 a nivel regional. proyecto comunicacional regional,

e Foros, Chat

considerando los parametros de las
entidades de formalizacion

empresarial.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Estudios de Casos
Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales

Soluciones a Ejercicios propuestos

e Comportamiento en clase virtual y chat
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizardn todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la
naturaleza de los temas programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS 2. MEDIOS INFORMATICOS:
VIRTUALES e Computadora
e (Casos practicos e Tablet
e Pizarrainteractiva e Celulares
e Google Meet e Internet.

e Repositorios de datos
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VII. EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y
permanente. Los criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempeiio y
de producto.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion serd a través de pruebas escritas y orales para el analisis y
autoevaluacion. En cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel
interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como
identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en
gue argumenta (plantea una afirmacién, describe las refutaciones en contra de
dicha afirmacidn, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a
conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias,
valoraciones, generalizaciones, formulacién de hipétesis, respuesta a situaciones,
etc.

En cuanto a la autoevaluacién permite que el estudiante reconozca sus
debilidades y fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas
abiertas para su argumentacion.

Evidencia de Desempefio.

Esta evidencia pone en accidn recursos cognitivos, recursos procedimentales y
recursos afectivos; todo ello en una integracién que evidencia un saber hacer
reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar
tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la
observaciéon en torno a cdmo se actla en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evalia ponderando como el estudiante se hace
investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las
clases a través de su asistencia y participacién asertiva.



Evidencia de Producto.

Estdn implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es
simplemente la entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de

accién y los requerimientos del contexto de aplicacion.

La evaluacidn de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos

parciales y el trabajo final.

Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el

30% de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

UNIDADES DIDACTICAS

VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS
MODULOS
Evaluacion de
I 30%
Conocimiento
El ciclo académico
Evaluacion de Producto 35% comprende 4
Evaluacion de Desempefiio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados
de cada maédulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

Fo PM1+PM2+ PM3+PM4

4
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VIIl. BIBLIOGRAFIA Y REFERENCIAS WEB

UNIDAD DIDACTICA I: Introduccidn al tépico de la Economia de mercados

1.

KATZ Y KAHN. 1977. Psicologia Social de las Organizaciones. Edit. Trillas. México

2. MARISTANY Jaime. 1972. El hombre, la empresa y la sociedad. Ediciones Contabilidad Moderna.

Buenos Aires , Argentina.

3. http://empodera.org/?gclid=CPOVjJ--pOMCFUUmhgodzISMiA

4. http://www.monografias.com/trabajos75/caracteristicas-tipos-empresas/caracteristicas-tipos-

empresas.shtml

UNIDAD DIDACTICA II: Investigaciéon de Mercados
1. SOCIEDAD NACIONAL DE EXPORTADORES. 1997. Empresa sociedad y estado. Edit. Siklos . Lima Peru

2. SCHEINSO Daniel. Comunicacién Estratégica. Ediciones Machi. Buenos Aires

3. http://www.monografias.com/trabajos37/innovacion-tecnologica-empresarial/innovacion-

4. https://www.importancia.org/creatividad.php

UNIDAD DIDACTICA Ill: Competitividad

1.

2
3.
4

PORTER, Michael. 2001 “Ser competitivos” Deusto S.A.
SANZ DE LA TAJADA Luis. 1997. Integracion de la identidad y la imagen. Edit. ESIC. Espafia.

http://www.techstars.com/content/uncategorized/aclarando-definiciones-de-emprendimiento

https://www.bbvaopenmind.com/articulo/la-economia-de-la-empresa/

UNIDAD DIDACTICA IV: Los Mercados Regionales

1.
2.

GOMEZ, C. 2008 “Nuevas Tecnologias de la Com.” Trillas-México
SIERRA J. 2010 “Competencias y Perfiles Profesionales en los Estudiantes de Ciencias de la Comunicacién”, Edit.
Fragua, Madrid

http://www.emprendedores.cl/comunidad/articles/370/que-es-el-emprendimiento-innovador

http://internacional.elpais.com/internacional/2014/09/10/actualidad/1410367562 157223.html

Huacho, 01 de junio de 2020
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